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WIRTSCHAFTSKAMMER

Die Trafikant*innen nutzen die Strukturen der
Interessenvertretung der WKO, um sich selbst zu
organisieren und um Netzwerkeffekte zu generieren.

INDUSTRIE

Die vier groen Anbieter und ihre
bedeutendsten Zigarettenmarken:

PMI - Philip Morris (Marlboro, Chesterfield, Philip Morris ...

JTI —Japan Tobacco Industries (Memphis, Benson & Hedges, Camel ...
IMP - Imperial Brands (Gauloises, JPS, West ...

BAT - British American Tobacco (Lucky Strike, Pall Mall, Parisienne ...
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GROSSHANDEL

Der gewerbliche GroRvertrieb von Tabakerzeugnissen im
Monopolgebiet ist vom Finanzministerium zugelassenen
GroRRhandlern vorbehalten.

Derzeit gibt es 14 GroBBhandler, die drei grofRten sind:
Tobaccoland (fiir JT/ & IMP u. a.)

Philip Morris Austria (fiir PMI)

Moosmayr (fiir BAT u. a.)

LIEFERANTEN

Weitere Zulieferer, die die Osterreichischen Trafiken als zentralen
und verantwortungsvollen Vertriebskanal nutzen, um ihre Produkte
zu verkaufen. Allen voran die Lotterien und Medienverlage.

AUSSTATTER

Spezialist*innen fir Trafikbau, vom Tischler bis zum
Innendesigner, Kassenherstellern, Zigarettenautomaten-
Aufstellern und anderen wichtigen Ausstattern von Geschaften.

VERBANDE & VEREINE

Partnerschaftliche Institutionen, die das sozialpolitische Ziel teilen
(Behindertenverbénde), die Trafikant*innen unterstiitzen, und Initiati-
ven, die sich fir die Arbeitswelt der Menschen mit Behinderungen
(Zero Project, myAbility, WienWork) einsetzen. Die Wohlfahrts-
einrichtung (WE) ist ein privater Verein und Servicedienstleister fir
Trafikant*innen. Der Verband der Cigarren- und Pfeifenfachhandler
(VCPO) unterstiitzt die 6sterreichischen Tabakfachhéndler*innen in
ihren Bemiihungen um anspruchsvolle Genussraucher*innen.

FACHMEDIEN

Analoge und digitale Fachmedien fiir den Austausch der
Plattformpartner*innen, fiir die Kommunikation

von Innovationen und brancheninternen Themen
(Trafikantenzeitung, Filterlos & alles-tabak.net).

» Verantwortungsvoller
Einzelhandel / 4
mit sensiblen ///
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Laut § 3 des \

Tabakmonopolgesetzes
obliegt der
Monopolverwaltung die
Verwaltung des
Tabakmonopols.
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DAS TABAKMONOPOL stellt sich als analoge Handelsplattform dar.
Die Trafikantinnen und Trafikanten sind fiir den Verkauf von
sensiblen Genusswaren verantwortlich. Sie werden durch das
Tabakmonopolgesetz in ihrem Unternehmertum geschiitzt.

Die Monopol-Plattform

Kund*innen und
Partner*innen als

Gruppen und wird von der
MVG verwaltet/gemanagt.

Die Plattform ist fiir die Kundinnen und Kunden da!
Sie missen sich auf die Umsetzung des Leistungsversprechens — einen verantwortungsvollen
Vertrieb mit sensiblen Genusswaren — verlassen kdnnen!

Die Kund*innen erwarten, hochwertige Waren in einem modernen Umfeld kaufen zu konnen.

Die Umsetzung der Jugendschutzbestimmungen ist das Wertversprechen an die 0sterreichische
Bevolkerung.

Den dritten Teil bilden die Partnerinnen und Partner. Dazu gehdren in der Tabakwaren-Wertschop-
fungskette die Industrie und der GroRhandel sowie die Fachmedien, Ausstatter,

Vereine & Verbande und die weiteren Anbieter. Die Wirtschaftskammer ist die gesetzliche
Interessenvertretung der Trafikant*innen.

Die MVG ist vom Gesetzgeber eingesetzt, um das
Osterreichische Tabakmonopol zu verwalten.
In strategischen Fragen steht sie vor allem im engen
Austausch mit dem Bundesministerium fur
Finanzen, derm Eigentiimer der Monopolverwaltung.
Zu ihren operativen Aufgaben gehort es, neue Trafikant*innen zu suchen,
sie auszuwahlen, fit fiir den Beruf zu machen, Regeln der Zusammenarbeit
weiterzuentwickeln und auf deren Einhaltung zu achten - in laufender Abstimmung

mit dem Bundesgremium und den Landesgremien
der Tabaktrafikanten.
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Die MVG tritt als Moderatorin unter den
Teilnehmer*innen der Plattform auf. Fiir eine
effiziente Abwicklung der Handelsprozesse
sammelt und teilt sie wichtige Informationen tiber
die Stamm- und Marktdaten.

Im Jahr 1996 wurden -

nach dem EU-Beitritt —die

Rechte und Pflichten der

Tabaktrafikant*innen im
Tabakmonopolgesetz
(TabMG) neu geregelt.

Die wichtigsten Erfolgsfaktoren der Plattform sind:

© Gemeinsame Ziele und Werte

© Klare Regeln und definierte Rollen

© Ausgewogene Verteilung der Ertrage
© Vertrauen unter den Teilnehmer*innen

besteht aus Trafikant*innen,

wesentliche Teilnehmer*innen-

Die EU beschlieBt in Form von Tabakrichtlinien

einen Rahmen fiir die nationale Gesetzgebung.

Dabei orientiert sie sich an Vorschlagen

der World Health Organization (WHO). Die Tabakrichtlinien
werden an die Mitgliedsstaaten zur Umsetzung auf
nationaler Ebene weitergeleitet.

© § TabMG1996 - Tabakmonopolgesetz

Das Tabakmonopolgesetz stellt die Rechtsgrundlage der
MVG dar und definiert deren Befugnisse und Aufgaben.
Die gesundheits-, sozial- und fiskalpolitischen Ziele des
Monopols sind im TabMG verankert. Das Gesetz schiitzt
die Trafikantinnen und Trafikanten durch eine gesetzliche
Handelsspanne und einen gesetzlichen Gebietsschutz.

© § TabStG - Tabaksteuergesetz

Dieses Gesetz definiert die zu besteuernden Produkte und
legt die Hohe der Tabaksteuern fest. Die Steuern auf
Zigaretten bestehen aus einem fixen und einem variablen
Anteil. Das Bundesministerium fiir Finanzen ist mit dem
Vollzug des TabStG betraut.

© § TNRSG - Tabak- und Nichtraucherinnen- bzw.

Nichtraucherschutzgesetz

Das TNRSG enthalt Vorschriften Giber das Herstellen und
Inverkehrbringen von Tabakerzeugnissen und regelt die
Rauchverbote. Hier werden der Maximalwert fiir den
Schadstoffgehalt, die Werbebeschrankungen und die
Etikettierungsrichtlinien festgehalten. Die Gestaltung und
Vollziehung obliegt dem Bundesministerium fiir
Gesundbheit, teilweise im Einvernehmen mit dem Finanz-
ministerium. Die AGES unterstiitzt bei der Umsetzung.



e -~
] YT
¢ u:,'_

-

,:~
K1
S
£
5
J

GEMASS LEHRBUCH wird als ,Monopol“ eine Auszug aus der Kurzstudie der Economica GmbH zum

Marktform bezeichnet, bei der EIN Verkaufer osterreichischen Tabakmonopol. Politokonomische
vorhanden ist, wahrend es VIELE Nachfrager Analyse von Dr. Christian Helmenstein im Auftrag
gibt. Charakteristisch fiir ein Angebotsmono- der MVG im April 2021.

pol ist die Ausnutzung von Preissetzungsmacht liber das Produkt auf Seiten des Monopolisten zum
Zweck der Gewinnmaximierung. Das Osterreichische Tabakmonopol entspricht jedoch weder in seiner
rechtlichen noch in seiner tatsédchlichen Ausgestaltung dieser Monopoldefinition. Die Macht der Preis-
festsetzung liegt bei den Herstellern bzw. GroBhandlern. Sie stehen in einem freien Wettbewerb zueinan-
der. Gewohnliche Markte bewegen sich in einem Interessenwiderstreit zwischen der Angebots- und der
Nachfrageseite, welcher liber den Preis und die verkauften Mengen ausgetragen wird. Aufgrund der sen-
siblen Eigenschaften der vom Tabakmonopol umfassten Giiter kommt den Interessen des Staates als
zusatzlichem Dritten und mafigeblichen Stakeholder auf diesem Markt jedoch ein besonderes Gewicht
zu. Dass ein hoher Zielerreichungsgrad gelingt, setzt eine trilaterale Interessensabwagung (Angebot —
Nachfrage - Staat) voraus. Das alles filhrt zu einem vom freien Markt abweichenden

inneren Optimum in den vier Zielkategorien (Gesundheit — Sozial — Regional — Fiskal).

Dies wird im Tabakmonopol durch einen klar regulierten Markt erreicht.

Das Tabakmonopol im Unterschied zum freien Markt:

© GESUNDHEITSPOLITISCH: klar auf die Zielgruppe fokussiertes Angebot
(Trafiken); kein Online-Handel. Bewusst regulierte (niedrige) Anzahl an Standorten.

© SOZIALPOLITISCH: hoher Anteil an Unternehmer*innen mit Behinderungen.
Hohere Einzelhandelsspanne fiir die Trafiken.

© REGIONALPOLITISCH: Trafikenstandorte auch in dezentralen Regionen sorgen fiir
regionale Beschaftigung und Wertschépfung.

© FISKALPOLITISCH: effizientes Einheben der Steuer {iber registrierte GroRhandler.
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DAS RECHT des Kleinhandels mit Tabakerzeugnissen ist in Osterreich den
Trafikantinnen und Trafikanten vorbehalten. Sie sind eigenstandige Unternehmer*innen.

© RAUCHRING. Die gemeinsame Kennzeichnung (Rauchring; Marke der
Trafikant*innen) muss an jeder Trafik angebracht sein.

© SPANNE. Den Trafikant*innen steht eine gesetzlich fixierte Handelsspanne zu.

© SCHUTZ. Das Monopol gewéhrt Gebietsschutz und sichert einen
eingeschrankten Wettbewerb mit Tabakwaren im gleichen Einzugsgebiet.
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In Osterreich gibt es

(Stand 31. 12. 2020)
insgesamt

5.146 Trafikstandorte:

2.303 Tabakfachgeschafte &
2.843 Tabakverkaufsstellen
(Hauptgewerbe ist hier nicht der
Handel mit Tabakerzeugnissen).

© SOZIAL. Das Vergabemodell an
Menschen mit Behinderungen und
das Weitergaberecht innerhalb der
engen Familie schaffen das
ausgewogene inklusive
Unternehmer*innen-Netz.

1 V4 ™ "™
WirtschaftsiRiiiii IER
Die Trafikant*innen wéhlen bei den
Wirtschaftskammerwahlen (Urwahl) ihre
Vertreter*innen der Landesgremien bzw.
Mandate der Fachorganisationen. Die Mandate
des Bundesgremiums werden in der Folge
anhand dieser Ergebnisse vergeben. Diese
gesetzliche Interessenvertretung
der Trafikant*innen wird
von den Geschéftsstellen
der WKO in der jeweiligen
Landes- bzw.

Bundesorganisation
unterstutzt.
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In Osterreich haben

14 GroBBhéandler die Lizenz,
an die Trafikant*innen
Tabakwaren zu liefern. Den
Preis der Ware bestimmen
die GroBhandler/Industrie.
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© DIE INDUSTRIE produziert Tabakerzeugnisse nach den Vorgaben (Teer-, Nikotin- und Kohlen-
monoxid-Gehalt, Werbeverbot, Warnhinweise) des Tabak- und Nichtraucherinnen- bzw. Nicht-
raucherschutzgesetz (TNRSG) und vertreibt ihre Produkte ausschlieBlich Giber die — durch das
Finanzministerium bewilligten — GroRhandler. Werbung fiir Tabakwaren ist verboten.

© DER GROSSHANDEL beliefert alle Trafiken zu den gleichen Bedingungen mit Tabakproduk-
ten. Die Preise werden durch den GroBhandel — in Abstimmung mit der Industrie — festgelegt

und nach Meldung an das Bundesministerium fiir Finanzen von der MVG o6ffentlich kundgetan.

Alle Trafiken haben ihre Tabakwaren zu diesen Preisen zu verkaufen.

© DIE ZEITUNGS- UND MAGAZINVERLAGE vertreiben ihre Printprodukte iiber das dsterreichi-
sche Trafikennetzwerk. Der PGV (Pressegrof3vertrieb) beliefert taglich nahezu alle Trafiken mit
druckfrischer Ware. 59 % der Kund*innen geben an, dass der Zeitungskauf ein wichtiges Motiv
ist, um in die Trafik zu gehen.

© DIE LOTTERIEN nutzen die dsterreichischen Trafiken als zentralen und verantwortungsvollen
Vertriebskanal, um ihre Produkte zu verkaufen. 67 % der Trafik-Kund*innen geben an, dass sie
in die Trafik gehen, um Lotto zu spielen. Zusatzlich werden Sportwetten angeboten. Die Trafi-
kant*innen setzen fiir die Lotterien die Jugendschutzvorgaben um.

Statistik Austria — Gesundheitsbefragung fir das Jahr 2019
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Taglich kommen 1 Million
é- Kund*innen in die Trafik.
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KUNDSCHAFT. 30 % der
Kund*innen in Trafiken sind
Nichtraucher*innen. Laut einer
Studie sind Erreichbarkeit

(82 %), Freundlichkeit (80 %)
und Kompetenz (74 %) die
wichtigsten Attribute einer
Trafik. Die Kund*innen bewer-
ten Trafiken als traditionell

(66 %) und sympathisch (51 %)
und befilirworten die soziale
Vergabepolitik der MVG (82 %).

- 20,7 % der erwachsenen
Osterreicher*innen
rauchen téglich (Manner
23,7 % —Frauen 17,9 %).
Im Schnitt rauchen
Maénner 17,1 Zigaretten,
Frauen 13,3 pro Tag.
. Dem langjahrigen
Gesundheitstrend folgend,
\ sind die Raucher*innen-
Zabhlen riicklaufig.

| .

© DIE VEREINE & VERBANDE sind partnerschaftliche Institutionen, die wichtig sind, um das
gesetzlich definierte Ziel des Monopols umzusetzen.
Der Behindertenrat als Dachorganisation aller Behindertenverbande, der KOBV als grofiter
Behindertenverband Osterreichs und die wichtigsten Initiativen des Landes setzen sich mit der
MVG fiir die Arbeitswelt der Menschen mit Behinderungen ein. Jeden sechsten Tag ibernimmt
durch diese Kooperationen ein*e Unternehmer*in mit Behinderungen eine Trafik in Osterreich.
Die Wohlfahrtseinrichtung der Tabaktrafikanten ist eine unabhangige Serviceorganisation fiir
Trafikant*innen. lhren Mitgliedern steht sie mit Know-how, Information und Beratung zur Seite.

© DIE AUSSTATTER stellen den operativen Ablauf in der Trafik sicher. Kassenhersteller bieten
die Infrastruktur fiir den Verkauf und die Warenwirtschaft. Geschéaftsausstatter helfen bei der
optischen Gestaltung der heimischen Trafiken.

Nach dem EU-Beitritt im Jahre 1995
wurde die MVG (Monopolverwaltung
GmbH) im Jénner 1996 gegriindet. Das
Bundesministerium fiir Finanzen nimmt
die Eigentiimerrolle wabhr, vergibt die
GroBBhandelslizenzen und ist mit dem
Vollzug des TabStG und Teilen des
TabMG & TNRSG betraut.
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ie Trafikantinnen und Trafikanten

haben sich im vergangenen Jahr —

das ganz im Zeichen der Pandemie-
bekdmpfung stand — als kraftvolle Partner
der Menschen erwiesen und ihnen ein
Stiick Normalitét in ihren sonst sehr
beschrédnkten Alltag gebracht. Gemeinsam
mit der MV G stehen sie aber noch ftir viel
mehr: flir gepriifte Qualitét, fir Regionalitat
und fdr Jugendschutz. Ich gratuliere
daher nicht nur zur Erfolgsbilanz 2020, die
sich sehen lassen kann, sondern auch zur
verantwortungsvollen Tétigkeit, die sie
gemeinsam tagtéglich ausftihren, und freue
mich auf ein starkes Comeback unseres
ganzen Landes.

Mag. Gernot Bliimel,
Bundesminister fiir Finanzen
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nser Monopol ist ein erfolgreiches
Modell fir den verantwortungs-

vollen Handel mit sensiblen
Genusswaren. Es geht uns darum,
dieses gemeinsam mit den anderen
Teilnehmer*innen der Plattform in eine
moderne Zeit zu fliihren — und dabei an
den Zielen und Werten festzuhalten.

~

Mag. Hannes Hofer,
Geschaftsfiihrer der MVG

| G a
as Tabakmonopol ist fiir uns
Trafikantinnen und Trafikanten die
Lebensader und sichert somit unsere
Existenzgrundlage. Den Konsumentinnen
und Konsumenten wird aufgrund

des Tabakmonopols eine

besondere Einzelhandelsstruktur

mit viel persénlicher Néhe geboten.

Josef Prirschl,
Obmann Bundesgremium Tabaktrafikanten WKO
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In Osterreich werden insgesamt 1.240 Trafiken von Unternehmer*innen mit
Behinderungen gefiihrt. Die Trafikantinnen und Trafikanten schaffen und
sichern als Arbeitgeber 19.000 Arbeitsplatze.

55961T

50 %
45 %
40 %
35%
30%
25%

53,2 %
53,4 %
53,8 %

51%
52 %

49 %

45 %

2006 2009 2012 2015 2018 2019 2020

EXISTENZGRUNDLAGE FUR
MENSCHEN MIT BEHINDERUNGEN

Das gesetzlich definierte soziale Ziel der MVG ist es, alle freiwerdenden
Trafiken (Tabakfachgeschéfte) an Menschen mit einem Behinderungsgrad von
Uber 50 % zu vergeben. Dieses historisch gewachsene Modell geht bis zur
Griindung des Tabakmonopols im Jahr 1784 zuriick.

Derzeit sind 53,8 % der Trafikant*innen in Osterreich vorzugsberechtigt
(Behinderungsgrad iiber 50 %). Das Tabakmonopol bietet damit die Plattform
fir das gréRte inklusive Unternehmer*innen-Netzwerk Osterreichs.

s ist der MVG gelungen,
einen exklusiven Arbeitsraum fiir alle

Menschen mit Behinderungen zu etablieren.

Wir brauchten mehr Berufsstande, die die Prinzipien
wie Barrierefreiheit und Chancengleichheit am
inklusiven Arbeitsmarkt fordern.

Mag. Michael Svoboda, Prasident des KOBV
(Kriegsopfer- und Behindertenverband)

am so happy to see the social goals of the MVG. It is crucial

to have companies put social issues on their agenda and

use their strength to promote them. The accessibility field
needs Inclusive entrepreneurship as it is an important trigger
for the awareness of accessibility all over the world.

Michal Rimon, CEO Access Israel

as Mal3 an Inklusion ist
ein sozialer Gradmesser fur eine
moderne und faire Gesellschaft.
Die MVG mit ihrer sozialen
Vergabepolitik sollte
europaweit viel starker als
Vorbild dienen.

KR Martin Essl, Griinder der Essl Foundation

ir als MVG begleiten jeden sechsten Tag
einen Menschen mit Behinderung

dabei, ein Unternehmen zu griinden.
Dadurch geben wir betroffenen Personen

eine neue Perspektive und machen
Arbeitssuchende zu Arbeitgebern.

Mag. Markus Raffer, CSR-Beauftragter der MVG



ICH WILL
TRAFIKANT+IN
WERDEN

Die Voraussetzungen:

Olch gehdre dem Personen-
kreis der begiinstigt
Behinderten an

O Meine personliche
Einstellung zum Thema
Tabak ist mit dem Beruf
kompatibel

O Ich mochte selbststandige*r
Unternehmer*in werden

W
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MEIN WEG
ZUR TRAFIK

O Trafikausschreibungen
auf www.mvg.at
beobachten

O Standort aussuchen

O Businessplan erstellen

O Chance & Risiko
abwagen

I
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FINANZIERUNG
& ANGEBOT

A
[
OFinanzlage und Finan- -_—
zierung abstimmen
O Forderungen
beantragen
O Bankangebote einholen
O Bewerbung bei der

Z !
uschlag der Besetzungskommission

L

MVG einreichen

AUSBILDUNG & (.
UBERNAHME

O Schnuppertage nutzen

O Besuch der Trafik-
akademie (8 Tage)

O Praktikum in einer der
Schulungstrafiken
absolvieren

O Prifung zum*zur
Tabakfachhandler*in
positiv bestehen

|
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MEINE TRAFIK

O Kaufvertrag abschlieRen

O Ablésezahlung abwickeln

O MVG-Bestellungsvertrag
unterzeichnen

O Ubernahme der Trafik

O Start ins selbstbestimmte
Unternehmer*innen-Leben

)
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WEITERGABE .
DER TRAFIK

O Zeitgerechte Info an MVG

O Bestellungsvertrag bei der
MVG kiindigen

O Fortfiihrung der Trafik bis
zum abgeschlossenen
Nachbesetzungsverfahren

;

' Bestellungsvertrage sind unbefristet und kénnen von den Trafikant*innen gekiindigt werden. Nur in Ausnahmeféllen nimmt die MVG eine aktive Kiindigung vor

MVG SUCHT
TRAFIKANTZIN

Freie Trafiken werden
ausgeschrieben. Die
Bekanntgabe der Basis-
informationen erfolgt in
der auflagenstarksten
Tageszeitung und auf
der Homepage der MVG.
Regionalmedien und
Behindertenverbande
werden informiert.

MVG BERAT

Die Referent*innen in den
Monopolstellen stellen
erganzendes Informations-
material zur Verfligung und
unterstitzen bei Bewer-
bung und Foérderansuchen.

Einreichen der Bewerbung

VERGABE

Die Entscheidung lber die
Zuteilung der Trafik erfolgt
durch die Besetzungs-

kommission. Dieser gehoren je

ein*e Vertreter*in des
osterreichischen Zollamts,

der MVG, des Sozialministerium-

service, des Landesgremiums

und des Behindertenverbandes

an. Bewerben sich mehrere
vorzugsberechtigte Personen,
dann entscheidet die soziale
Bediirftigkeit und der

Grad der Behinderung.

MVG-ONBOARDING

Gemeinsam wird ein
Ubernahmefahrplan
erarbeitet: Die Termine

fur die Trafikademie, fir das
Praktikum und fir die
Priifung werden festgelegt.

MONOPOL-
MANAGEMENT

Die MVG achtet auf die Einhaltung
der Regeln, moderiert den Dialog
unter den Monopolpartnern und
integriert Innovationen und neue
Erkenntnisse ins Monopol. Der
AuBendienst der MVG besucht
regelmaRig die Trafiken. Zudem
wird die Einhaltung der Jugend-

schutzbestimmungen im
ganzen Land uberpriift.

NACHBESETZUNG
DER TRAFIK

Nach der Kiindigung werden
alle relevanten Daten erhoben

und eine Standort- und Struktur-

analyse durchgefiihrt. Nur
Standorte, an denen ein
entsprechender Ertrag moglich
ist, werden nachbesetzt.



Eine Verteuerung der

Zigaretten um 1 % bewirkt eine

durchschnittliche Reduktion des
Tabakkonsums um 0,4 %.
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ziele  politisches Ziel

Den verantwortungsvollen
Handel mit sensiblen
Genusswaren sicherstellen.

BASIS-Strategie.  jn MaBen steigende Preise K
Effekt der
BASIS-Strategie Drosselung des Tabakkonsums
Alleinstellungs- Das Monopol ist DIE
merkmal Vertriebsplattform fiir
sensible Genussmittel.
STARKEN- Alleinstellungsmerkmal
starken- ZOZ ) 020020 N
Strategie VY RN (A A

Innovationen bei sensiblen
Genusswaren im Tabakhandel
unter das Monopol stellen.

Jugendschutz starken und
kontinuierlich verbessern.

Track & Trace: Qualitatssicherung,
um minderwertige Ware
zu vermeiden.
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1.240 Menschen mit
Behinderungen fiihren Trafiken.
53,8 % der Trafikant*innen haben
einen Behinderungsgrad von iber
50 %. Freiwerdende Trafiken
werden ausschlieBlich an
vorzugsberechtigte
Personen vergeben.
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politisches Ziel

Menschen mit Behinderungen
eine unternehmerische
Existenz ermdglichen.

=

Bessere Handelsspanne fiir
Trafikant*innen und Industrie

Das Monopol hat mit den Trafiken das
groBte inklusive Unternehmer*innen-
Netzwerk geschaffen.

Bekanntheit der
sozialen Zielsetzung

I 1 CUN
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Das Vergabemodell der MVG
bekannter machen.

Durch gesteigertes Bewusstsein
in der Offentlichkeit geeignete
Bewerber*innen anziehen.

Existenzen von Trafikant*innen
nachhaltig absichern.

in MaBen steigende Preise
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Das Tabaksteueraufkommen 2020
ist um 5 % auf den Rekordwert von
rund 2 Milliarden Euro gestiegen.
Zusatzlich haben die Trafikant*in-
nen rund 600 Millionen Euro
Umsatzsteuer abgefihrt.

pohtlsches Zlel

Basis fiir ein effizientes Steuersystem

herstellen. Die Folgekosten des Rauchens
durch Steuereinnahmen kompensieren.

o

Stabile Steuereinnahmen

Der GroBhandel/die Trafiken
sind einer der groRten
Steuerzahler der Republik.

Monopolprodukte
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Steuerbasis auf Innovationen
im Bereich Next Generation
Products ausdehnen.

Den Entfall von

Steuerentnahmen

durch den Konsum

illegaler und unversteuerter
Waren vermindern (Track & Trace).
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Die Trafikant*innen schaffen und
sichern als Unternehmer*innen an
5.146 Standorten insgesamt
19.000 Arbeitsplatze.

Sie sind die verlasslichen
Nahversorger*innen der
dsterreichischen Regionen.
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politisches Ziel

Die regionale Nahversorgung
mit sensiblen Genussmitteln
sicherstellen.

in MaBen steigende Preise

Absicherung der Trafikstandorte

Das Monopol hat mit den Trafiken
das groBte regionale, eigentiimer-
gefiihrte Einzelhandelssystem in
Osterreich geschaffen.

IndieZukunft
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Kund*innen ein moderneres
Einkaufserlebnis bieten.

An den Handelsbenchmarks orientieren,
aufholen und weiterentwickeln.

Netzwerkeffekte und die Chancen
der Digitalisierung niitzen.

Wandel der Trafikant*innen hin zu
modernen Einzelhandler*innen in einem
synergetischen Netzwerk unterstitzen.



Jahresriickblick 2020 -
Tabakmarkt im Retail-Vergleich

Corona-
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Im Jahresriickblick 2020 zeigen sich im Verlauf Parallelen zum — ebenfalls durchgehend
geoffneten — Lebensmittelhandel und dem Online-Handel. Der Tabakwarenumsatz lag
2020 mit plus 6,4 % im Jahresschnitt jedoch unter den Werten von Lebensmittel- (+9 %)
und Online-Handel (+17 % ).

Bis Marz 2020 waren die Absétze der Tabakbranche, dem allgemeinen Gesundheitstrend
folgend, riicklaufig. Das Rauchverbot in der Gastronomie sorgte fiir deutliche Riickgange.

Rekordtag Freitag, 13. Marz 2020. Ab Verkiindigung des 1. Lockdowns setzten Hamster-
kaufe, analog zum Lebensmittel- und Hygienebereich, ein. In der Folge wurden die Tabak-
fachgeschafte europaweit als relevante Infrastruktur eingestuft, da der verantwortungs-
volle Vertrieb von sensiblen Genusswaren einerseits fiir ein funktionierendes
Gemeinwesen notig ist und andererseits eine mogliche Zigarettenknappheit zu Schwarz-
markthandel mit minderwertiger Ware aus illegaler Produktion gefiihrt hatte.

Bis Jahresende kam es durch geschlossene Grenzen, verstarktes Homeoffice und Kurz-
arbeit zu einer Corona-Umverteilung: Der Absatz in den Wohnbezirken stieg an,
die Verkaufe in den Biirovierteln brachen ein. Tourist*innen blieben vollig aus. Trafiken an
Bahnhofen und Flughafen konnten keine Umsatze verzeichnen. Die Grenzen waren dicht.

Die Folge: Die Zigaretten wurden in Osterreich gekauft und versteuert.
Umsatzénderung »
Zahlen: MVG, CBRE 2020
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Pro Trafik
Am jungsten

ist eine Trafikantin
\ / aus Wien — mit
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Kaufpreis einer Trafik betrug
behalt im Schnitt einxe im Jahr 2020

Trafikantxin die Trafik
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VORARLBERG SALZBURG KARNTEN BURGENLAND OSTERREICH

00 STEIERMARK 0 GESAMT
Tabakfachgeschéfte (TFG) ! !
151 80

Tabakverkaufsstellen (TVS)

Anzahl TFG
Anzahl TVS 241 149

Frauenanteil 7rc g , 56,3 %

Menschen mit
Behinderungen 7rc

Anteil Menschen
mit Behinderungen 7rc
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Tabakwaren

6,4 %
MEHR GESAMT-UMSATZ

206 MILLIONEN EURO

MEHR ALS 2019
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Tabaksteuer

1985 1A man ELRD
5% MEHR
TABAKSTEUEREINNAHMEN

ALS 2019 =95 MIO. EURO
MEHR ALS 2019

567 MILLIONEN EURO
UMSATZSTEUER

IMPRESSUM:

MVG, 1100 Wien, Am Belvedere 10 — Top 11
www.mvg.at

Konzept, Design & Produktion:

Kabane 13 MedienGesmbH, 1050 Wien,
Nikolsdorfer Gasse 7-11/20, www.kabane13.at
Ilustrationen: iStock

Im Coronajahr 2020 wurden in Osterreich — bedingt durch die
GrenzschlieBungen und den damit verbundenen reduzierten
Import aus den benachbarten Billigpreislandern — mehr Zigaretten
in der Heimat gekauft und versteuert.
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2020 wurden 12,2 Milliarden Zigaretten
von der Industrie verkauft. Das sind
um 24,5 Millonen Packerln Zigaretten
mehr als im Vorjahr.

Der durchschnittliche Packungs-
preis (20 Stiick) betragt 5,146
Euro. 2020: Anstieg um 0,04 Euro.

Standorte

% TABAKVERKAUFSSTELLEN (TVS)

) Toans

TABAKFACHGESCHAFTE (TFG) =» em» e e e e emm ENTWICKLUNG
3501 3§ K 5 2020 wurden
il b= i 3 entsprechend der
3.000 o g 3 N ) MVG-Strukturpolitik
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\ N \ \ 104 Tabakverkaufs-
N LN LN [N el
stellen (-3,5 %)
2017 2018 2019 2020 nicht nachbesetzt.
SPANNENERTRAGE UMSATZ RAUCHWAREN
92,4 % des Umsatzes wird liber den Verkauf
Mio. € von Zigaretten erzielt. 70 % des Ertrages einer
Trafik macht der Verkauf von Tabakwaren aus.
350
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300 ZUM ERHITZEN
2017 2018 2019 2020

Die Fachgeschafte hatten im
Jahr 2020 um 33 Millionen Euro
mehr Spannenertrage (+10,3 %).

92,4 % ZIGARETTEN
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